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Nota metodologiczna



3ibris

o_0 instytut badan rynkowych
@ i spotecznych

Czas realizacji badania:

Miejsce realizacji:

Proba:

Jednostka badania
Wielkos¢ proby:

Technika badawcza:

Nota metodologiczna

pazdziernik 2016

proba ogdlnopolska

losowo — kwotowa reprezentatywna dla ogdtu ludnosci w wieku 18 — 65 lat (dane wg
GUS)

mieszkancy Polski w wieku 18 — 65 lat
n = 1000, btad oszacowania = 3,1 proc., poziom ufnosci = 0,95

badanie zrealizowane metoda bezposrednich standaryzowanych telefonicznych wywiadow
kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo (CATT).



Wyniki




ibris

[ >4 J instytut badan rynkowych
@ i spotecznych

Czy Pana/i zdaniem prawo powinno zezwala¢, pod
pewnymi warunkami, na reklame i promocje¢ piwa?

B Zdecydowanie tak

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

Opinie o promocji 1 reklamie piwa

,3%

Wigksza czesC badanych
opowiedziata si¢ za mozliwoscig
reklamy piwa. Warto jednak zwrdcié
uwage, ze wicksza czese
zwolennikow reklamy piwa
stanowig respondenci popierajacy
takie = rozwigzanie w  sposob
umiarkowany. Natomiast wsrdd
przeciwnikow  wigkszy  odsetek
stanowig glosy zdecydowane.

Na reklame¢ piwa zezwalaliby
czgscie] mezcezyzni niz kobiety, oraz
najmlodsi badani respondenci.



.;.;:; IbI'IS Opinie o promocji 1 reklamie piwa

o |spoiec ych

Kobieta ,6%

Megzczyzna ,0%
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



.;.;:; IbI'IS Opinie o promocji 1 reklamie piwa

o |spoiec ych

11,4%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



353 Ibl’IS Opinie o promocji i reklamie piwa

® i spotecznych

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



ibris

[ >4 J instytut badan rynkowych
@ i spotecznych

B Zdecydowanie tak
B Raczej tak
B Raczej nie
B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

Opinie o promocji 1 reklamie wyrobow

(takich jak wino, méd pitny)?

8%

winiarskich

Czy Pana/i zdaniem prawo powinno zezwala¢, pod pewnymi
warunkami, na reklamg i promocj¢ wyrobow winiarskich

Zdaniem ponad 60 proc. pytanych,
prawo powinno zezwala¢ (przy
zachowaniu odpowiednich
warunkow) na reklame¢ i promocje
wyrobow winiarskich, takich jak
wino 1 midd pitny. Zdecydowanie do
takiego pomystu przychyla si¢
prawie  jeden na czterech
zapytanych, natomiast
zdecydowanie sprzeciwia mu si¢
22,2 proc. respondentéw. Podobnie
jak w przypadku piwa wsréd osob
przeciwnych dominuja odpowiedzi
zdecydowane, za$ wsrod
zwolennikow  wiekszy  odsetek
stanowig odpowiedzi ,,raczej”.



s3ibris Opinie o promocji 1 reklamie wyrobow

e winiarskich

Kobieta 4%

Megzczyzna 1%

B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



ibris  Opinie o promocji 1 reklamie wyrobow
o lorer Wlnl al‘Ski Ch

II

7,0%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



<2ibris  Opinie o promocji 1 reklamie wyrobow

$ s winiarskich

0,

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



@ i spotecznych

Czy Pana/i zdaniem prawo powinno zezwala¢, pod pewnymi
warunkami, na reklamg i promocj¢ cydrow?

B Zdecydowanie tak

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

o5t Ibl‘IS Opinie o promocji cydru

Opinie o mozliwej reklamie 1
promocji cydru sa bardziej zblizone
do wyrobéw winiarskich niz do
piwa. Za umozliwieniem promocji
cydru zdecydowanie opowiedziato
si¢ prawie 26 proc. zapytanych, za
to przeciwnych jej byto niespetna 18
proc.. Ponownie najbardziej chetng
takiemu rozwigzaniu grupg byli
ankietowani w wieku do 24 lat.



gL Ibl‘IS Opinie o promocji cydru

® i spotecznych

Kobieta 6,4%

Mezczyzna 7,1%
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



2ibris

.. instytut badan rynkowych
® i spotecznych

18-24 25-34
B Zdecydowanie tak
B Raczej nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

35-44

Opinie o promocji cydru

9,6%

45-54
B Raczej tak

B Zdecydowanie nie

55-64



gL Ibl‘IS Opinie o promocji cydru

® i spotecznych

I I8 90 I7 7%

6,6% 5.7%

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



zibris

instytut badan rynkowych
. i spotecznych
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ETak ®Nie

61%

Opinie o promocji 1 reklamie wyrobow
alkoholowych

® Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

62%

4%

Wyroéb winiarski

56%

Piwo

Respondenci, nieznacznie czesciej
przychylaja si¢ do zezwolenia na
reklam¢ 1 promocje wyrobow
winiarskich oraz cydru, niz (na
dozwolong juz  obecnie, pod
pewnymi warunkami) promocj¢ 1
reklamg piwa.



#ibris  Opinie o promocji alkoholu oraz kultury

... instytut badan rynkowych

@ i spotecznych

5,4%

B Zdecydowanie tak

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

| - winiarskie
Czy prawo powinno zezwalaé¢, pod pewnymi warunkami, na promowanie i

promocje w mediach kultury spozycia alkoholu oraz wiedzy o kulturze
winiarskiej, w potaczeniu z prezentacja konkretnych produktow?

Zdania dotyczace promocji kultury
spozycia alkoholu oraz wiedzy o
kulturze winiarskiej sa podzielone.
Nalezy jednak =zaznaczy¢, ze
wickszo$¢ badanych stwierdzita, ze
prawo powinno zezwala¢ na tego
typu praktyki. Warto podkresli¢, ze
grupy zdecydowanych zwolennikéw
jak 1 zdecydowanych przeciwnikow
sg prawie tak samo liczne.

Kobiety s3 bardziej pozytywnie
nastawione do tego pomystu niz
mezezyzni. W wigkszym  stopniu
przychylne sa takze osoby starsze
niz 35 lat.



<ibris  Opinie o promocji alkoholu oraz kultury
e winiarskiej

Kobieta 5,5%

Megzczyzna 3%

B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



<ibris  Opinie o promocji alkoholu oraz kultury
o otecmyen Winiarskiej

I I64%

7,8%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



#ibris  Opinie o promocji alkoholu oraz kultury

S s winiarskiej

I

9,4%

I I I62%

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



3ibris

o_0 instytut badan rynkowych
@ i spotecznych

Czy w Pana/i opinii, pod warunkiem zapewnienia odpowiedniej weryfikacji
wieku odbiorcy zamowionej przesytki, powinna by¢ mozliwa sprzedaz

B Zdecydowanie tak

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

Sprzedaz alkoholu przez Internet

alkoholu za posrednictwem Internetu?

2

Ankietowani sg przeciwni sprzedazy
alkoholu przez Internet, nawet
pomimo zapewnien o starannej
weryfikacji wieku odbiorcy.
Wprowadzeniu takiego rozwigzania,
zdecydowanie przeciwna jest prawie
co druga pytana osoba.

Na postrzeganie sprzedazy przez
Internet w duzej mierze wplywa
wiek badanych. Respondenci mtodsi
niz 45 lat czeSciej popieraja takie
rozwigzanie, co moze wynika¢ z
faktu, ze grupa ta czesciej korzysta z
Internetu niz starsi ankietowani.



235 Ibl‘IS Sprzedaz alkoholu przez Internet

@ i spotecznych

Kobieta 5%

Megzczyzna 9%
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



R IbI’IS Sprzedaz alkoholu przez Internet

I5 1% I I5 1%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

@ i spotecznych

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



"'S:E bI‘IS Sprzedaz alkoholu przez Internet

@ i spotecznych

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



E1ris Zakup alkoholu przez Internet

.. i spotecznych

Czy dokonat Pan/Pani kiedykolwiek zakupu alkoholu w
Internecie?

Zakup alkoholu za posrednictwem
Internetu zadeklarowato mniej niz 3
proc. ankietowanych.

ETak ®Nie




< ihr
s 10TIS - : .
R it Reglamentacja punktow sprzedazy

Czy prawo powinno umozliwia¢ gminom regulacje¢ . . ' o
maksymalnej liczby punktow sprzedazy alkoholu? Zapytani s3 podzieleni w opinii
dotyczacej umozliwienia gminom
maksymalnej  liczby  punktow
sprzedazy. Ponad polowa
B Zdecydowanie tak ankietowanych  popartaby taki

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

zakaz, w tym 23,1 proc. w sposob
zdecydowany. Przeciwnikami
przyznawania  gminom  takich
uprawnien bytoby dwoch na pieciu
pytanych. Odpowiedzi na to pytanie
powigzane Y] z wiekiem
ankietowanego. Mtodsi badani s3
czesciej przeciwni takim
regulacjom.



-:-::: J bl’IS Reglamentacja punktow sprzedazy

® i spoiecznych

Kobieta 5,8%

Megzczyzna ,3%
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



-:-::: Ibl’IS Reglamentacja punktow sprzedazy

o |spoiec ych

10,3%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



s Ibl‘IS Reglamentacja punktow sprzedazy

® i spotecznych

5.9%

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



2 ibr] . , .

R II’IS Reglamentacja obszarow sprzedazy
Czy prawo powinno umozliwia¢ gminom wprowadzanie

obszarow z zakazem sprzedazy alkoholu? O ile w przypadku ilo$ci punktow

sprzedazy alkoholu w gminach,

przewaga zwolennikéw  takiego

rozwigzania nie byla, az tak

m Zdecydowanie tak znaczna, to w wypadku obszarow z

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

zakazem sprzedazy alkoholu wigce;j
niz czterech na dziesigciu pytanych
zdecydowanie przychyla si¢
takiemu  rozwigzaniu.  Lacznie
zwolennicy takiego rozwigzania
stanowig  prawie 69 proc.
wszystkich pytanych.

Najwigkszym poparciem inicjatywa
cieszy si¢ wsrdd badanych w wieku
25 -34 lata oraz mieszkancoéw
najwiekszych miast.



-=-=;= d bI‘IS Reglamentacja obszarow sprzedazy

® i spoiecznych

Kobieta 2%

Megzczyzna 7%
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



-=-=;= d bI‘IS Reglamentacja obszarow sprzedazy

® i spoiecznych

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



o0 °
<1bris - : -
R Dbt Reglamentacja obszarow sprzedazy
.. i spotecznych
Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



@ i spotecznych

Czy Pana/i zdaniem powinno si¢ zakaza¢ sprzedazy
alkoholu na stacjach benzynowych?

B Zdecydowanie tak

B Raczej tak

B Raczej nie

B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno
powiedzie¢

353 Ibl‘IS Reglamentacja obszarow sprzedazy

Propozycja  zakazu  sprzedazy
alkoholu na stacjach benzynowych
nie spotyka si¢ z aprobatg badanych.
Wprawdzie czg$ciej niz co czwarty
badany wuznal, ze taki zakaz
powinien zosta¢ wprowadzony, ale
przeciwnego zdania bylo 29,9 proc.
pytanych. Lacznie odsetek
odpowiedzi negatywnych wynosi
56,2 proc.



-=-=;= i bI‘IS Reglamentacja obszarow sprzedazy

® i spniecznych

Kobieta 1%
Megzczyzna ,6%
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



-=-=-= bI‘IS Reglamentacja obszarow sprzedazy

.. i spniecznych

0, 0
I I 7’5% 7’4%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



-:-:-: bl'ls Reglamentacja obszarow sprzedazy

. i spniecznych

Wies Mate miasto do  Srednie miasto Duze miasto 250  Metropolia
50 tys. 50 - 250 tys. - 500 tys. powyzej 500 tys.
mieszkancéw  mieszkancow  mieszkancow  mieszkancow
B Zdecydowanie tak B Raczej tak
B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢



Dziekujemy za uwage!



